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Аннотация. В статье рассматриваются типологические особенности и процессу-
альные и правовые доминанты телевизионных новостей, как жанра массовой информации; 
проведен анализ структуры, содержания и форматов новостных материалов, выявлены 
ключевые производственные, визуальные, коммуникативные и технологические факторы, 
определяющие специфику их создания и восприятия аудиторией. На основе проведенного 
исследования предложена систематизация типологии телевизионных новостей, проана-
лизированы их функциональные и нарративные особенности. Результаты исследования 
представлены в форме практических рекомендаций по оптимизации структуры выпуска, 
усилению визуальной выразительности, совершенствованию коммуникативных страте-
гий и интеграции цифровых технологий. 
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Введение.  Телевизионные новости сохра-
няют позицию ключевого источника информации, 
существенно влияя на общественное сознание и 
интерпретацию политико-социальных событий. В 
контексте стремительного развития цифровых и 
социальных медиа, новостные продукты должны 
адаптироваться к запросам аудитории и новым 

технологическим возможностям. Актуальность 
исследования заключается в необходимости 
систематического анализа типологии новостей и 
выявления их процессуальных доминант. Такой 
анализ позволяет осмыслить механизмы констру-
ирования медиакартины дня, повысить эффек-
тивность журналистских практик и обосновать 
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применение инновационных технологий. Кроме 
того, результаты работы обладают практическим 
потенциалом для редакций в целях оптимизации 
структуры новостных выпусков и совершенство-
вания методов презентации материалов.

Целью настоящего исследования является 
выявление типологических особенностей телеви-
зионных новостей и анализ процессуальных 
доминант, определяющих специфику их производ-
ства и функционирования в современных медиа-
условиях.

Объектом исследования выступают телеви-
зионные новости как жанровый и технологический 
продукт массовой коммуникации.

Предметом исследования являются типоло-
гические характеристики и процессуальные доми-
нанты, влияющие на структуру, форму подачи и 
восприятие телевизионных новостей.

Научная новизна исследования заключается 
в системном анализе телевизионных новостей как 
медиатекста, объединяющем типологические и 
процессуальные аспекты, что позволяет выявить 
новые закономерности формирования новостного 
продукта, ранее недостаточно освещенные в оте-
чественных и зарубежных исследованиях. 

Теоретическая значимость исследования 
заключается в уточнении и систематизации суще-
ствующих классификаций телевизионных ново-
стей, выявлении новых закономерностей их про-
изводства и восприятия. Результаты работы углу-
бляют научное понимание процессов создания и 
распространения медиаконтента, позволяют 
дополнить современные теории журналистики и 
медиаанализа.

Практическая значимость исследования 
проявляется в возможности использования ее 
результатов для совершенствования редакцион-
ной практики телеканалов, оптимизации струк-
туры новостных выпусков, разработки методиче-
ских рекомендаций по визуальной и коммуника-
тивной подаче информации, а также повышения 
профессионального уровня журналистов и медиа-
менеджеров. 

В исследовании применялись следующие 
методы: анализ и систематизация литературных 
источников, сравнительный и классификацион-
ный подход, структурно-функциональный анализ 
медиатекстов.

Основной материал. Телевизионные ново-
сти, безусловно, представляют собой ключевой 
элемент современного медиапространства и, сле-
довательно, занимают центральное место в 
системе массовой коммуникации. При этом они 
выполняют не только информационную функцию, 
но и, что существенно, формируют общественное 
мнение, а также оказывают значительное влияние 
на социальные ориентиры и поведенческие 

модели аудитории. В целом, телевизионные ново-
сти традиционно рассматриваются как особый 
жанр журналистики, который, как правило, харак-
теризуется специфической структурой, повышен-
ной визуальной выразительностью и комплекс-
ными процессуальными особенностями создания.

Телевизионные новости - специфический 
медиатекст, предназначенный для оперативного 
информирования широкой аудитории о значимых 
событиях (политических, экономических, соци-
альных) в сжатой аудиовизуальной форме. В 
отличие от других медиа, они комплексно воздей-
ствуют на когнитивное и эмоциональное восприя-
тие зрителей. В целом, новостные сообщения 
характеризуются актуальностью, новизной, обще-
ственной значимостью, достоверностью и высо-
кой наглядностью. Их создание представляет 
собой высокопрофессиональный процесс, вклю-
чающий сбор, тщательную верификацию, монтаж 
и адекватную нарративную/визуальную упаковку, 
ориентированную на формат телевизионного 
эфира [1].

Телевизионные новости выполняют 
несколько ключевых функций, которые опреде-
ляют их значимость как медиатекста:

1.	 Информативная функция - предоставление 
актуальной информации о событиях различ-
ного масштаба.

2.	 Интерпретационная функция - объяснение 
причин и последствий событий, формирова-
ние аналитического контекста.

3.	 Социально-ориентирующая функция - выра-
ботка общественных ориентиров и норм 
поведения, воздействие на общественное 
мнение.

4.	 Мобилизационная функция - привлечение 
внимания к проблемам общества и стимули-
рование активной гражданской позиции.

5.	 Развлекательная функция (инфотейнмент) - 
повышение эмоциональной вовлеченности 
зрителя через визуальные и нарративные 
средства, что особенно важно для удержа-
ния аудитории в условиях высокой конкурен-
ции между медиа.
Журналисты квалифицируют события как 

телевизионные новости, используя критерии 
новостности. Ключевыми из них являются акту-
альность (соответствие текущей повестке) и кон-
фликтность (наличие противоречий), которые 
привлекают внимание. Не менее важны значи-
мость и важность, определяемые общественной 
ценностью. Также учитываются эмоциональная 
выразительность и визуальная привлекатель-
ность (наличие качественных материалов). В 
совокупности эти критерии обеспечивают ново-
стям высокую информативность, убедительность 
и успешное привлечение широкой аудитории [2].
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Телевизионные новости, по своей сути, 
представляют собой комплексный медиатекст, 
который характеризуется значительным разноо-
бразием, обнаруживаемым не только в тематиче-
ской и содержательной плоскости, но и в аспектах 
формы изложения, специфики источников инфор-
мации, а также композиционной структуры выпу-
ска. Следовательно, проведение типологического 
анализа является фундаментально значимым для 
систематизации данных различий и выявления 
закономерностей, которые, по сути, детермини-
руют жанровую специфику телевизионных ново-
стей.

Ключевым основанием для типологизации 
выступает содержательный аспект:

1.	 Политические новости - материалы о дея-
тельности власти, политических процессах и 
международных отношениях, формирующие 
общественную повестку.

2.	 Социальные новости - события, касающиеся 
жизни общества, включая здравоохранение, 
образование и социальную политику.

3.	 Экономические новости - информация о 
финансовых рынках, макроэкономике, инве-
стициях и бизнесе.

4.	 Культурные новости - освещение событий в 
сфере искусства, литературы, театра и кине-
матографа.

5.	 Международные новости - события за пре-
делами страны, конфликты и международ-
ные инициативы.

6.	 Новости происшествий: информация о ката-
строфах - авариях, криминале и чрезвычай-
ных ситуациях.

7.	 «Мягкие» новости - материалы с необычным 
или трогательным сюжетом, направленные 
на эмоциональное вовлечение аудитории 
[3].
Данный подход позволяет четко определить 

функциональные ориентиры каждой категории и 
специфику их воздействия на зрителей.

При этом телевизионные новости диффе-
ренцируются не только по содержанию, но и по 
структурно-композиционным характеристикам. 
Ключевые формы подачи включают: а) ленты 
новостей - структурированные блоки, объединяю-
щие материалы по хронологии или тематике; б) 
сюжетные материалы - детальные форматы 
(репортажи, обзоры, интервью), подробно осве-
щающие событие; в) тематические подборки - 
группы материалов, сфокусированные вокруг кон-
кретной темы (например, экономическая хроника); 
аналитические блоки - содержащие экспертные 
комментарии, прогнозы и оценку событий  [4]. Как 
видно, каждая форма определяет специфику мон-
тажа, общую длительность выпуска и выбор визу-
альных средств для оптимизации зрительского 
восприятия.

Кроме того, критерий источников информа-
ции также является значимым основанием для 
типологизации новостей. Выделяют следующие 
основные типы: а) официальные источники (госу-
дарственные структуры, пресс-службы, офици-
альные агентства): характеризуются высокой 
достоверностью, но могут быть ограничены в опе-
ративности; б) неофициальные источники (оче-
видцы, социальные сети, независимые наблюда-
тели): обеспечивают оперативность, но требуют 
тщательной верификации сведений; в) собствен-
ные корреспондентские материалы (журналист-
ские расследования, репортажи штатных сотруд-
ников): обеспечивают уникальность контента; г) 
агентские новости (полученные от информацион-
ных агентств): подлежат адаптации редакцией [5].

Непосредственный анализ этих источников 
позволяет оценить достоверность, оперативность 
и влияние редакционной политики на итоговое 
содержание новостного контента. В контексте раз-
вития цифровизации и мультимедийных техноло-
гий актуализируется типология новостей по фор-
мату подачи. Выделяют: «классические» (стан-
дартные выпуски со студийным ведущим), инфо-
тейнмент (сочетание информации и развлечения 
для вовлечения), и дигитализированные новости 
(интеграция с онлайн-платформами и интерактив-
ными элементами). Существенной является также 
дихотомия длинных репортажей против коротких 
«нарезок», отражающая разницу в детализации и 
длительности [6]. 

Комплексное осмысление этих типологиче-
ских аспектов позволяет сформировать целост-
ное представление о феномене телевизионных 
новостей, определить их роль и влияние в совре-
менном медиапространстве и на аудиторию.

Процессуальные доминанты телевизионных 
новостей - это фундаментальные элементы, опре-
деляющие специфику их производства, структур-
ной организации и восприятия аудиторией, кото-
рые включают производственные, визуальные, 
коммуникативные и технологические аспекты.

Процесс создания новостей комплексен и 
включает первостепенные этапы: сбор, отбор и 
тщательная верификация актуальных фактов для 
обеспечения достоверности; монтаж и визуаль-
ная упаковка с учетом хронометража; работа 
ведущего и корреспондента (текстовое и интона-
ционное сопровождение, интервью); а также обя-
зательный редакционный контроль соответствия 
политике и этическим нормам. Каждый этап непо-
средственно влияет на качество конечного про-
дукта. Визуальная составляющая является клю-
чевой доминантой, определяющей привлекатель-
ность и эффективность новостей. Она включает 
оптимальную кадровку, инфографику и визуаль-
ные иллюстрации (карты, диаграммы), использо-
вание релевантных видео- и архивных материа-
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лов, а также титры и маркеры, обеспечивающие 
дополнительную смысловую нагрузку. Грамотное 
сочетание этих средств позволяет передать 
информацию значительно быстрее и нагляднее, 
чем только текст.

Со своей стороны коммуникативные эле-
менты являются ключевыми факторами, опреде-
ляющими подачу и восприятие информации. 
Среди доминант выделяются темпоритм (ско-
рость смены сюжетов, влияющая на внимание), 
интонация и стилистика речи (обеспечивающие 
эмоциональную окраску), нарративная структура 
(регулирующая последовательность событий) и 
фрейминг/манипулятивные техники (для акценти-
рования значимости и формирования управляе-
мого контекста). Таким образом, коммуникатив-
ные доминанты не просто передают факты, но и 
формируют оценочное восприятие, создавая 
целостный информационный нарратив.

Развитие цифровых технологий и мультиме-
дийных платформ существенно влияет на созда-
ние и распространение новостей. Ключевые тех-
нологические доминанты включают цифровиза-
цию производства, интеграцию с онлайн-плат-
формами (синхронная публикация в интернете и 
соцсетях), автоматизацию/применение ИИ (под-
бор контента, анализ аудитории) и мультиплат-
форменное распространение. Эти факторы обе-
спечивают оперативность, высокое качество и 
привлекательность новостей, расширяя аудито-
рию. Можно объективно констатировать, что 
доминанты телевизионных новостей – это ком-
плекс факторов, формирующих создание, подачу 
и восприятие медиатекста. Их изучение позволяет 
выявить закономерности производственного про-
цесса, подходы к оформлению и оценить ключе-
вую роль технологий в современном телевещании 
[7].

Результаты исследования. Производ-
ственные доминанты сосредоточены на строгой 
организации этапов создания новостей: сбор, 
верификация, монтаж, работа ведущего и редак-
ционный контроль, что, наряду с эффективным 
управлением временными ресурсами, опреде-
ляет качество контента. Визуальные доминанты 
включают инфографику, карты и диаграммы для 
объяснения сложной информации, а также чере-
дование планов и использование видеоматериа-
лов с мест событий для обеспечения наглядности 
и эмоционального вовлечения аудитории.

Следует отметить, что коммуникативные 
доминанты определяются адаптацией интонации 
и стилистики речи ведущих под целевую аудито-
рию, использованием классического нарратива 
для облегчения восприятия и активным примене-
нием фрейминга для расстановки акцентов и эмо-
ционального оформления. Технологические доми-
нанты охватывают применение специализирован-

ного ПО для монтажа и автоматизации, а также 
критически важную интеграцию с онлайн-плат-
формами и социальными сетями. Мультиплат-
форменный подход обеспечивает максимальную 
оперативность и расширение аудитории. Можно 
объективно констатировать, что проведенный в 
исследовании анализ приводит к следующим клю-
чевым выводам: типологическая структура ново-
стей устойчива к цифровым изменениям; произ-
водственные, визуальные, коммуникативные и 
технологические доминанты неразрывно связаны, 
критически влияя на восприятие. Интеграция тра-
диционных и цифровых форматов, а также инфо-
графики и нарративных приемов, повышает 
эффективность продукта. 

На основании проведенного исследования 
сформулирован комплекс научно обоснованных 
рекомендаций, направленных на повышение объ-
ективного качества телевизионных новостей и 
усиление эффективности их рецепции аудито-
рией.

1.	 Оптимизация структуры и контента: реко-
мендуется четкое разграничение тематиче-
ских сегментов (политика, экономика, 
социум) с одновременным увеличением 
удельного веса аналитических и глубоких 
сюжетных материалов. Принципиально 
важно обеспечить релевантный баланс 
между информационным и развлекатель-
ным контентом, учитывая интересы ключе-
вых демографических групп.

2.	 Усиление визуальной экспрессивности: 
необходимо активное задействование инфо-
графики, верифицированных диаграмм и 
карт для наглядной экспликации комплекс-
ной информации. Целесообразно применять 
разнообразные планы и аутентичные архив-
ные материалы для формирования динами-
ческого нарратива, а также разработать уни-
фицированный визуальный стиль для повы-
шения идентифицируемости бренда.

3.	 Совершенствование коммуникативных стра-
тегий: рекомендована разработка четкой 
нарративной архитектоники сюжетов (введе-
ние, часть, заключение) и использование 
адаптированной интонационной модально-
сти ведущих, сбалансированных коммента-
риев и компетентных экспертных заключе-
ний. Следует методично применять фрей-
минг для акцентирования событий, строго 
избегая манипуляции.

4.	 Интеграция цифровых технологий: ключе-
вым аспектом является обязательное вне-
дрение мультиплатформенного распростра-
нения контента (соцсети, приложения, 
онлайн-версии). Полезно использовать авто-
матизацию процессов монтажа и титрования 
для повышения оперативности, а также раз-
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рабатывать короткие видеонарезки и инте-
рактивные материалы для вовлечения циф-
ровой аудитории.

5.	 Повышение профессионализма персонала: 
предполагается систематическое обучение 
журналистов и редакторов передовым тех-
нологиям визуализации, фактчекинга и 
эффективного нарративного построения. 
Необходимо внедрение методик анализа 
аудиторских предпочтений для своевремен-
ной корректировки подачи.

6.	 Мониторинг и оценка эффективности: требу-
ется систематический анализ рейтинговых 
показателей, уровня вовлеченности и струк-
турированной обратной связи. На основе 
полученных аналитических данных необхо-
дима оперативная корректировка структуры 
и доминант, а также разработка эффектив-
ной системы внутреннего контроля качества. 
Внедрение представленных рекомендаций 
позволит существенно повысить информа-
тивность, визуальную и коммуникативную 
привлекательность новостных выпусков, 
оптимизировать производственные про-
цессы и значительно расширить охват ауди-
тории.
Выводы. В данной статье проведен всесто-

ронний анализ телевизионных новостей как меди-
атекста, определивший их типологические осо-
бенности и процессуальные доминанты, форми-
рующие специфику производства и восприятия. 
Были установлены ключевые категории новостей 
(политические, социальные, экономические и др.) 
и структура их презентации (ленты, сюжеты, ана-
литика), обеспечивающие комплексное информи-
рование. 

Определены основные этапы производства 
(сбор, верификация, монтаж, контроль) и проана-
лизирован комплекс визуальных, коммуникатив-
ных и технологических доминант (включая цифро-
визацию), способствующих высокой информатив-
ности и вовлечению аудитории. 

В результате проведенного исследования, 
можно объективно констатировать, что телевизи-
онные новости - это динамичный и комплексный 
медиатекст, функциональность которого обуслов-
лена его типологией и процессуальными доми-
нантами, что имеет теоретическую и практиче-
скую значимость для совершенствования веща-
ния.
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